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Entrevista a Yuri Morejon (

=

Por JAVIER DOMINGUEZ
Periodista

Pediais una espuela para EleccionesVascas2009, y aqui esta. Es una entrevista

sobre marketing y comunicacion politica con uno de los vascos que mas campanas
ha podido estudiar, pese a su juventud. En un céntrico parque de Bilbao nos

citamos con Yuri Morejon, fundador de Yescom Consulting y presidente de

“Los paﬂidos politicns AVASCOP, la Asociacion Vasca de

siguen viendo y o celo

. la figura del
consultor externo” de consultor, de su papel en la
politica vasca, de los aciertos y

Asesores y Consultores Politicos.

Con él hablamos de la profesion

errores de esta pasada campafa

Yuri Morején, .
Presidente de AVASCOP | de las lineas maestras que los

- diferentes  partidos  deberian

seqguir en las proximas fechas. Una charla que dividiremos en varias entregas, de

las que hoy os presentamos la primera.

- AVASCOP, Asociacion Vasca de Asesores y Consultores
Politicos. (De donde nace y por qué?

- Es una asociacién relativamente reciente, puesto que arrancd en
septiembre de 2007. Surge para canalizar los intereses de un grupo
de profesionales ligados, fundamentalmente, al Departamento de
Ciencias Politicas de la UPV. Siendo todos licenciados en Ciencias
Politicas, somos gente con inquietudes distintas dentro del abanico de
posibles especializaciones: los hay mas interesados en Marketing y
Comunicacidon Politica, otros centrados en Implementacion de
Politicas Publicas y otro grupo que se dedica a la Investigacién. Pero
todas estas ramas pueden y deben confluir y hacerse compatibles en
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el desarrollo de una campana electoral, o en el desarrollo de la
comunicacién de un Gobierno.

- Hablamos de especializacion dentro de las Ciencias Politicas,
pero no existe realmente en la CAPV la posibilidad de formarse
como consultor politico.

- Ese es uno de nuestros objetivos. Este proyecto, que aun estd en
fase naciente, aspira a impulsar el conocimiento de nuestra profesion
entre los politicos, la sociedad y también Ilas instituciones
académicas. Estas, ademds, tienen ahora la posibilidad, en el marco
de las reformas del Tratado de Bolonia, de recoger una
especializacion en el ambito de la comunicacién y el marketing
politicos. Asi daremos la oportunidad de que las personas interesadas
puedan prepararse para ser consultores politicos.

- Parece, por tanto, paraddjico: es
una asociacion de unos
profesionales que, para el publico
mayoritario, no existen.

- Es cierto. Hasta hace muy pocos dias,
no existia la percepcion, ni en la calle ni
como en la oposicién, entre los politicos locales o regionales,

hay que lograr el de que hay profesionales de la
contacto permanente comunicacidn politica que pueden ayudar

BRI LEL BN Ll @ hacer entendible un programa, pero
gque pueden también ayudar a un

candidato a ganar unas elecciones y también a desarrollar el
programa de Gobierno.

~
“Unas
" Heleccmnes
o 1s6lo son
una fecha
en lo legal;

tanto desde el Gobierno
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- Interesante esa segunda parte. Porque no se trata sélo de
ganar elecciones...

- En absoluto, y mas desde que se habla del concepto de "campafa
permanente”. Unas elecciones son solamente una fecha fijada en el
tiempo, a nivel legal, pero hay un trabajo previo de meses o afnos que
consiste en preparar al candidato, saber qué mensajes se van a
utilizar y el cronograma para lanzar esos mensajes. En definitiva:
qué, cuando, como, quién lo dice, a quién lo dice y por qué medios lo
dice. Esa labor requiere de un tiempo; y tanto si se esta en la
oposicion como si se logra el Gobierno, hay que buscar un contacto
permanente con los ciudadanos.

- éPara hacer... qué?

- Para hacer que el programa de ese partido o candidato sea
conocido, sea creido y sea lo suficientemente atractivo para que, el
dia de las elecciones, los ciudadanos acaben votando esa opcion.

"Comunicacion” no es igual a "Prensa"
- Ese que ha detallado es el trabajo de un consultor politico.
Pero, realmente, la figura no parece del todo extendida entre
nosotros.

- Por desgracia, en Euskadi, como en otras muchas partes, los
partidos y los gobiernos presentan una organizacién donde la
comunicacién no parece tan relevante como nosotros creemos
necesario. En el organigrama de un Ayuntamiento, por ejemplo, esta
el alcalde o la alcaldesa, estan los concejales... y luego, aparte, hay
un departamento que no se llama “de comunicacion”, sino “de
prensa”. Un departamento que se dedica, basicamente, al envio y
redaccion de notas de prensa, a convocar ruedas de prensa... Bien,
de acuerdo; pero ese trabajo de “prensa” es sélo una pata de la
comunicacion.



- kC - - - Deja muy limitado el campo de lo
! . :,__Ell Eufgﬁll?;?’ﬁ;:ﬂg que se puede hacer, desde luego.
IERNO el - Efectivamente. La comunicacion
S SRR AR Ul abarca las tareas de prensa, si; pero
l_' | Yeun Cavincte =, también el marketin liti I

s de Prensa g politico, la
publicidad, la investigacion, el
posicionamiento del mensaje... A dia de hoy, en Euskadi, se sigue
cometiendo el error de entender la comunicacién Unicamente como

“prensa”.

e &

- La campaia de las ultimas elecciones al Parlamento Vasco,
éha cambiado Ia situacion?

- Creo que se ha empezado a tener mayor aprecio por los consultores
externos, aunque parcialmente. Sé que solamente el PSE,
parcialmente, y el PP han recurrido a consultores externos. Otra cosa
es que todos hayan recurrido a agencias de comunicacién externas:
diseio de campafas publicitarias, de
spots, carteleria... Pero la consultoria
politica, en un sentido amplio, no ha
terminado de arraigar.

- Da Ila sensacion de que Ilos
partidos siguen encargando Ilas
campanas a personas de estricta confianza; a hombres o
mujeres “de partido”, con anos de experiencia, idedlogos que
no son cara de cartel pero que disefan la estrategia...

- En los partidos existe una cierta desconfianza hacia esa persona que
es un profesional de la comunicacion y que, de la misma manera que
hoy trabaja para un partido, manana puede trabajar para otro,
porque ése es su trabajo. Es entendible, en cierta medida, que
algunos crean que pueda usarse informacidon obtenida con el primer
partido para trabajar con el otro. Ademas, también esta esa vision de



la comunicacion Unicamente como prensa, y no acaban de entender
el potencial que tiene la comunicacién para hacerles ganar unas
elecciones. En tercer lugar, y como dices, parece que sélo confien la
direccion de la campafia a los politicos. Si miramos los equipos de
campafa, normalmente se pone a dirigirlos a una persona con un
peso especifico en el partido, o en un gobierno anterior, por ejemplo.
Esa experiencia politica esta bien, pero no garantiza que sepa de
comunicacién, que sepa como coordinar una campafa en lo
comunicativo.

Condicionantes de la campana

- Por lo tanto, ées el puro recelo, o cierta endogamia de las
formaciones politicas, lo que frena el
acceso de los consultores politicos
externos?

- También hay dos limitaciones que deben
tenerse en cuenta, en el caso de las
campafas en Espafa. Porque hay una
limitacion temporal, de sdélo dos semanas
para pedir el voto; y hay una limitacidon
econdmica, hay que sujetarse a los limites
establecidos por el tribunal de cuentas.

- éDonde no se dan esas limitaciones?

- Saltando el charco, y no sélo en Estados Unidos sino también en
paises menos desarrollados.

- éEn Latinoamérica?

- Si, si. Las campafas pueden durar de tres meses a un afo, con lo
que se pide el voto durante casi una cuarta parte de la legislatura; vy
existe una financiacién abierta para las entidades privadas, como las
donaciones o esas cenas privadas de recaudacion de fondos. Y claro:
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aqui, a los partidos también se les plantea esa limitacion econdmica
como una dificultad para pagar servicios de consultoria externa.

- Sin embargo, tal vez les resultaria mas rentable. Porque, con
menos tiempo y menos dinero, la creatividad sera mas
importante... y quiza el consultor especializado sea mas
creativo.
- Por supuesto. Pero la cuestion de los recelos es una de nuestras
batallas con los partidos: se debe dejar claro que, cuando los
consultores trabajamos en una campafa
E..,‘Cuanrlo I0TM clectoral, no pretendemos suplir a nadie ni
e _,_'I;_f'\consqltures ocupar un  cargo  politico.  Somos
"% ‘5 trabajamos : _ , :
=, Lan una profesionales: hay un contrato, aqui empieza
k / campana el trabajo, termina un dia determinado... y a
no pretendemos W)l partir de ahi tan amigos, pero nada mas.
a los politicos Pero los politicos, y algunos jefes de prensa,
ni ocupar un cargu . , . . . .
aportamos la v1smn nos miran aun con cierto miedo. Sigue sin
externayprofeﬂunal verse claro que los consultores estan ahi
para ayudar a ganar unas elecciones: para
mirar desde una perspectiva externa, quiza por ello mas “objetiva”,
como estan el partido y el candidato; y para hacerlo de forma
profesional y con herramientas profesionales para medir esas
cuestiones.

- La campana, profesionalizada, épor qué rasgos se
caracteriza?

- Uno de ellos, basico, es la investigacion. Yo siempre digo que no
hay ninguna campafa que pueda ganarse sin investigacion. Alguna
vez puede ocurrir que un politico saca el “dedémetro”, mira hacia
ddénde sopla el aire... y gana por intuicion. Intuicion, desde luego, y a
base de afios, no les falta a nuestros politicos. Pero nosotros, a través
de la investigacidn, somos capaces de palpar objetivamente lo que
siente la gente; vy, a partir de ahi, facilitamos la estrategia para que el
mensaje llegue de la mejor manera y sea lo mas eficaz posible.



ELECCIONESY |
HAUTESKUNDEAK

29 de mayo de 2009

Entrevista a Yuri Morejon (2)

Por JAVIER DOMfNGUEZ
Periodista

En la primera entrega, charlabamos con
Yuri Morejon, presidente de AVASCOP
sobre el papel de los asesores y
consultores politicos. En esta segunda
parte, nos metemos de Illeno en la
campana electoral del 1 de marzo,
analizando los candidatos, los mensajes de
| la campafia y el debate televisado en
castellano por haber sido el que juntd a

k

todos los lideres (ya comentamos en este mismo blog que al debate
en euskera acudieron, por parte de PSE y PP segundos o terceros
espadas).

- Terminabamos la anterior entrega diciendo que vuestra labor
es tanto dar forma al mensaje politico como ayudar a que
llegue bien al publico. Decia Marshall McLuhan: “El medio es el
mensaje”. {Estas de acuerdo?

- Yo mas bien diria: el candidato es el mensaje. Y cada vez mas. En
una campana como esta Ultima de Euskadi, ha quedado patente que
mas que el medio, la marca electoral, el mensaje era el candidato.
Para mi, la campafia empezé en el Palacio de Justicia, en el TSJPV, en
el juicio contra Ibarretxe y LOpez por las conversaciones con
Batasuna.

- ¢En qué sentido empezd ahi?

- Con la escenificacién, con una simple fotografia, de que esos dos
personajes serian los protagonistas de una campafia particularmente
polarizada. Habia siete partidos con presencia en el Parlamento, pero
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ya desde el inicio los medios y la gente percibian la pelea entre dos
posiciones politicas diferenciadas.

- Y, équé vende un candidato, asi
‘ SLLARLVE en abstracto?

' -\, han lﬂqfﬂdﬂ - Con independencia de las ideas que

.captar votos uno defienda, el posicionamiento, el

quie €a mn discurso, el planteamiento politico que

¢ principio _

/ no eran cada uno interprete es lo que cuenta.
para el]us En Euskadi, los dos principales partidos

gracias a sus cﬂndldatus han acaparado, por sus candidatos,
votos que inicialmente no estaban

destinados a ellos. Ibarretxe ha hecho crecer al PNV hasta unos

buenos resultados gracias a votos de opciones mas escoradas a la
izquierda, como EA o EB, porque han visto en el lider un referente. En
el caso de Patxi Lopez, hay votantes tradicionales del PP que ha visto
gue la opcién mas util o de mayor confianza para conseguir un
cambio en Euskadi era votarle a él. Ni el PSE ni Zapatero les
despiertan confianza, pero la alternativa en el caso de Patxi Lépez era
distinta.

- Por lo tanto, se revela importantisimo el perfil, la imagen del
candidato, y no sdélo como una personalizacion, una
encarnacion del mensaje del partido.

- Exacto. No sélo se trata del medio, no sélo se trata de amoldar el
mensaje a cada tipo de publico de una sociedad tan heterogénea
como la de Euskadi. Es muy dificil. Hay gente trabajadora y gente en
paro, 110.000 personas entonces, que resultaban un publico muy
necesario de movilizar. Tenemos gente rural, gente de ciudad,
jovenes, mayores, contextos muy distintos. éCdmo adaptar el
mensaje a todos esos publicos y como lograr el medio mas
adecuado? Esta claro que una campafa para los mayores de 65 afios
centrada en Internet no funciona, ya; pero... ¢y el resto de sectores y
de opciones?



“En el TSPV
comenzd la imagen

de l]a campana

polarizada
entre dos lideres

Yuri Mozejon

El método Obama

- Pero la personalizacion de la campaifia venia ya de Estados
Unidos, fundamentalmente, o de regimenes presidencialistas
como Francia. Aqui elegimos parlamentarios que luego, en
funcion de sumas, votan un candidato u otro, pero no
elegimos directamente al lehendakari.

- 'Y eso lo decian los propios partidos... pero luego hacian lo contrario.
Resulta que es mucho mas sencillo vender un candidato, una figura,
que un candidato en la lista de cada provincia...

- Pero, éno se ha rizado el rizo con el tema de Ia
“"obamizacion”, la personalizacion excesiva, que incluso en
ciertos ambientes ha cansado y ha dado la sensacion de traer
una campana de perfil bajo?

- Si, pero quizd esto se ha debido también a que la coyuntura
econdmica no facilitaba un debate demasiado ideoldgico, de
izquierdas-derechas, nacionalismo-no nacionalismo. Habia que hablar
de la economia, de las personas en paro. La agenda marcaba la
economia por delante de temas como, por ejemplo, el terrorismo. Y
por ahi ha ido.



- El debate televisado, por el formato escogido, no permitio sin
embargo un cara a cara que resultaba totalmente Idégico,
teniendo en cuenta toda esta personalizacion de Ila que
hablamos.

- Ese debate a dos, pensando como los partidos, no interesaba al PNV
y si al PSE. El PNV no queria dar credencial de verdadero aspirante a
Patxi Lopez, y por eso evitaba ese enfrentamiento directo. De ahi que
acordaran un debate a seis...

- ...que se convirtio, personalmente Ilo
digo, en un mitin a seis.

- Desde el punto de vista de la comunicacion,
lo fue. Se les daba el mismo tiempo a todos
los candidatos, sin tener en cuenta su
representatividad. Esto no sucede ni en el
Parlamento Vasco. Se les daba la misma
importancia a todos. Es democratico que todo
el mundo hable, pero nuestra democracia es
I representativa...

- En definitiva, quiza los tiempos no debieron ser los mismos
para todos. (Qué mas observaste en el debate?

- El rasgo basico fue que estaba demasiado encorsetado. Los
candidatos, sabiendo que tenian turnos de un minuto, preparaban el
speech, el mensaje a lanzar. Se aprendian el eslogan y casi ni
escuchaban al otro, no habia debate entre ellos. Ldgicamente,
ademas, el espectador no podia visualizar lo que le interesaba: dos, a
lo sumo tres candidatos con opciones reales. Hablaba uno de ellos, y
a los dos o tres minutos hablaba el otro... Desde el punto de vista
televisivo, perdia interés.

10



- En cualquier caso, supongo que eres de la idea de que debe
haber debates.

- Por supuesto: siempre es saludable. Que expongan sus ideas, que
debatan y que la gente juzgue.

Como lidiar en un debate televisado

- Escribias en una previa al debate que los candidatos no
debian de entrar al trapo de los partidos con los que no se
disputasen un mismo tipo de electorado.

- Exacto: perder tiempo en pelear contra un partido con el que no te
juegas nada porque tu electorado potencial no se parece... no tiene
sentido. Lo cierto es que, en el debate en castellano, el rifirrafe mas
tenso se produjo al final, entre Madrazo (EB) y Ezenarro (Aralar) con
la Ley de Vivienda como tema. Ahi se vio que esos dos partidos, en
principio minoritarios, se disputaban un electorado similar, o al
menos fronterizo.

- éPor qué se vieron en el debate muchos ataques entre los
lideres de las formaciones del tripartito? Porque, en mi
opinion, los hubo... (Se disputaban realmente PNV, EA y EB un
mismo votante?

- Hay que tener en cuenta que en Euskadi, a diferencia de otros
lugares, la mayor diferenciacion no es de izquierda o derecha, sino en
términos identitarios. Mads o menos nacionalismo, autonomista o

11
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independentista... son terrenos fronterizos que justifican que
votantes de izquierda de EA acaben votando a partidos mas
humanistas, como el PNV. O que votantes del PP acaben yéndose al
PSE por una cuestion mas identitaria que ideoldgica en términos de
derecha e izquierda.

- Hablemos de la puesta en escena del debate. Llamoé Ila
atencion que los candidatos arriesgaron poco, en materia por
ejemplo de vestuario. Salvo la corbata verde de Basagoiti...
- Creo que todos pensaron lo mismo: ganar un debate no significa
ganar las elecciones, pero perder el debate puede hacerte perder en
las urnas. De ahi que no arriesgaran, ni en vestuario ni en mensajes.

El efecto Ezenarro

- Quiza la mas arriesgada en el debate, en cuanto a vestuario,
fue Aintzane Ezenarro, que buscaba algo mas juvenil.
- Pues creo que le paso algo parecido a lo que le ocurriéo a Maria San
Gil en 2005. Al ser la Unica mujer, tiene que intentar ir con un
vestuario que no llame demasiado la atencion, que no sea un
elemento que distraiga al espectador. Sin collares, ni abalorios, ni
excesivo escote... Vestir a un candidato hombre es mas facil: un traje

12
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con un corte determinado y unos colores, una corbata... sota, caballo

Yy rey.

. “Ezenarro es,
.\ en mi opinidn,
: una de las

“mejores
/"comunicadoras
del actual

Parlamento”

- Asi que preparar el vestuario de
una candidata, Iégicamente, es
mucho mas dificil.

- En el caso de Aintzane Ezenarro, es
una mujer joven, por lo que tampoco
puede “disfrazarse”, vestirse de lo que
no es. Pero tenia dos ventajas: su
indudable telegenia y su nivel de

oratoria. Es, me atreveria a decir, la mejor comunicadora de todo el
Parlamento Vasco. Y en el debate en euskera estuvo aun mejor...

- Tal vez porque, aunque es perfectamente bilingiie, tiende a
“"pensar en euskera” y a veces necesitaba realizar el trabajo
mental de traducir al castellano...

- Efectivamente: en euskera es mucho mas ella misma, en esencia
pura. En el debate en castellano la vi algo nerviosa, pero eso no quita
para ser una de los parlamentarios que mejor comunican.

13
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3 de junio de 2009

Entrevista a Yuri Morején (y 3)

Por JAVIER DOMfNGUEZ
Periodista

Tercera y Uultima entrega de nuestra
entrevista final, de despedida y cierre
definitivos de esta aventura blogger. Como
habéis visto, la entrevista a Yuri Morejon,
presidente de AVASCOP, ha dado para
mucho. En la primera parte tratamos el
trabajo de los asesores politicos, en
~ general. En la  segunda entrega,

.. ... comenzamos a hablar de esta Uultima
campafa y nos quedamos conversando sobre el debate televisado en
castellano. La tercera es un conjunto de interesantes reflexiones para
el futuro, a corto, medio y largo plazo.

- Para el debate, Ibarretxe y Lopez coincidieron en lo mas
institucional; incluso Lopez abandond las teorias clasicas de
“"corbata de color calido para expresar fuerza” y opté por
tonos mas oscuros, mas grises.

- Ibarretxe, Lopez y Basagoiti fueron los 3 con corbata; los dos
primeros, muy institucionales. Se trataba de que los espectadores
visualizaran a ambos candidatos (mas en el caso de Lépez, que era el
aspirante) como lideres presidenciables, que pudieran ocupar la
Lehendakaritza. Madrazo y Ziarreta optaron por ir sin corbata, Unai
incluso con deportivas... Otro estilo.

14



- Patxi Lopez Illevaba esa corbata presidencialista en el
debate... pero es que luego la llevo a Ia sesion de investidura e
incluso a la toma de posesion en Gernika. Es, decias tu en otro
articulo, “la corbata que le ha hecho lehendakari”. éFetichismo
o logica desde el punto de vista del marketing politico?
- Es curioso, pero la utilizacién de una corbata, que no tiene mas
connotaciones que el que llame o no la
atencién, esta dando mucho juego. Y era
una corbata normal, seria, un corte
clasico, azul muy oscuro con pequefos
topos blancos. Pero ha sido clave: es
gue antes del debate, incluso, la habia
usado para los carteles electorales.
Luego el debate, la reunion que sellaba
el acuerdo con el PP, la investidura vy la
toma de posesion... Pues quiza él piense
que le trae suerte y la lleva como un
talisman, pero desde luego llama la
atencién: al menos, a los que nos dedicamos a esto. Quiza la gente
de la calle ni siquiera repara en ello...

-Una duda: y ahora, que ya es Lehendakari, ahora que Ila
institucionalidad se la da su cargo y no tiene que buscarla en
la ropa... ése permitira corbatas con tonos calidos, o rojizos,
como los tratados clasicos recomiendan para los politicos de
izquierda?

- Yo creo que esa teoria, que existe y que en efecto muestra a los
colores calidos como colores fuertes, no es algo que decida un voto.
Es importante tener en cuenta ciertas cosas para que no chirrie el
mensaje, nada mas. Esto es: que la imagen no distorsione ni
distraiga de lo que realmente cuenta, que es lo que se dice.

15



- éComo puede distorsionar la imagen el mensaje que envia un
candidato?

- De muchas maneras. Ya que hablamos de corbata: si en un
canutazo (declaraciones ante varios medios antes o después de un
acto) el candidato aparece con la corbata torcida, o manchada... da
igual lo que diga: te estaras fijando en la corbata. En realidad, solo se
trata de evitar eso. En cualquier caso, si que es cierto que cada color
transmite algo, que tiene unos valores afiadidos o de tradicidén, que
cada partido opta por una tonalidad u otra... por algo sera.

Basagoiti y la visualizacion del nuevo lider
- Volviendo a las corbatas del debate, también Basagoiti
repitio esa corbata verde que mencionabamos: en la television
y en el debate de investidura. Un verde que destacaba. {Por
qué?

- Basagoiti jugaba con algo en contra, en el conjunto de la campana:
que, a pesar de ser uno de los candidatos mas
jovenes, no transmitia esa imagen. No se hizo
con el discurso joven, ni con el electorado
joven. Asi pues, sabiendo que iba a ese debate
como “comparsa” de los dos principales
| candidatos, el ir con una corbata mas juvenil y
- mas desenfadada podia captar la atencion del
| espectador.

- En la campaha, nosotros dijimos que por
las formas, el vestuario, la imagen que
buscaba en los mitines... Basagoiti
combinaba la moderacion con el aparecer como “el yerno
perfecto”: chico formal y preparado.

-Estoy de acuerdo. En cualquier caso, antes incluso de la imagen que
quisiera transmitir, lo que pretendia era “estar”: que se le viese y se
le tuviese en cuenta.

16
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- Tenia poca trayectoria como Ilider del partido...
- Eso dentro, y a nivel social lo mismo o mas. Estamos hablando de
gue, en junio de 2008, el PP sufre la crisis por la salida de Maria San
Gil, que él sale elegido presidente del partido y que en unos meses se
instala, se presenta y comienza la campana. Poco margen ha tenido.

- De cara al futuro, équé deben hacer PNV y PSE, los dos
partidos mas votados, en Jlos proximos meses?
- El PNV, buscar un lider sélido. Me extrafié, y bastante, que la
candidata a las europeas fuera Izaskun Bilbao, porque yo la
consideraba como la siguiente en la linea. Es buena candidata para
las europeas, pero no sé hasta qué punto deja al PNV huérfano de
lideres aqui, fuera del liderazgo interno de Urkullu. Y el PSE debera
buscar las lineas politicas en las que se le diferencie del PP, toda vez
gue esta formacién, que le ha apoyado para llegar al Gobierno, ya ha
tenido sus momentos de gloria

.

i \ ,. “Me el mediatica.
1 . A que la candidata
]

i a Europa
e REA (DRJIVA Una campafia con rasgos
l / G WAL hovedosos
- IDIWEUSE - Hablemos de Internet. Lo
cierto es que a nosotros,
personalmente, nos sorprendio que todos los partidos
respondiesen a la entrevista de un blog, como si fuera un
medio mas. Y, sin embargo, lo conseguimos...
- Es un paso, desde luego, y un paso importante relacionado con otra
cuestion: la del infoentretenimiento. Es cada vez mas importante en
las campafas electorales...
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ELECCIONES
HAUTESKUNDEAK

- éQué es exactamente el infoentretenimiento?

- Digamos que hay, tanto en television como en la red, programas o
espacios web que en principio no son de contenido politico, pero que
leen y siguen muchas personas. Personas que votan o pueden
hacerlo, claro. Eso hace que cuando esos programas O espacios se
introducen, con su tono y su lenguaje, en la esfera politica, el
candidato haya de saber entrar en el juego. Programas como el de

Buenafuente, Vaya Semanita, CQC... o & CC...

webs que tratan la informacién politica [ ngegfnsas
r A

de forma colateral, abren a los politicos Mo &\ que no son

la posibilidad de llegar a un publico al [t & L puliticug

que, de normal, no podrian ni acercarse. / "4 ¥y que solo

Un publico al que quiza no le interesa la : j{ hablan de
politica o no le gustan los politicos... pero [RUTER N RO l_“‘ilm“'
que el hecho de verse reflejado en su tienen seguidores

_ que, como todos,
programa favorito y ver el trato que le da también ?ma“u
un determinado lider puede llegarle.

- No es la unica manera de acercarse a ese publico reacio...
Otra faceta es la humanizacion del candidato mostrando sus
hobbies, por ejemplo.

- Es lo que ha hecho y mucho en esta campafia Patxi Lopez, con sus
gustos musicales, para llegar a un determinado tipo de elector que
puede verse identificado con ese candidato no ideoldgicamente, pero
si por los gustos... “Sabe de musica, no pensaba que los politicos...”
“Hace footing, como yo”... Ese tipo de cosas puede llegar a la gente a
la que la politica le aburre.
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- En esta campana hemos visto cosas curiosas, como Ila
proliferacion de blogs especificos y la entrada en la Red de los
Partidos, con distinta intensidad y estilo. Ha habido viralidad,
ha habido cierto punto freak... Sobre el punto freak de Ia
campahia, hay sin duda, un antes y un después del mitin de
Ibarretxe como Mr. Spock.

- Creo que ese mitin tenia dos vertientes: puede que una fuera la
busqueda de la identificacion de parte del electorado con el candidato
a través del hobby, en la linea de lo que mencionabamos antes. Pero
también habia mas. Coincide con los carnavales, lo cual facilita una
acciéon asi, de la que no hay precedentes; pero sobre todo pretendia
desactivar las risas de los demas. El parecido fisico es indudable, asi
gue anulemos las chanzas de los demas. Como estamos en
carnavales, es posible hacerlo sin perder credibilidad: a nadie en su
sano juicio se le ocurriria fuera de estas fechas, y menos con un
candidato serio e institucional como Ibarretxe. Pero, en su contexto,
fue acertado para anular ese argumento... y hacerlo con humor.

La Red y la Politica 2.0

- éComo seran, en Internet, las campafas venideras?

- Se usara mas, sin duda. Y mejor, porque habremos aprendido.
Hasta ahora, el principal error que han cometido muchos candidatos
es creer que Internet es el fin, no el medio. Parecia que el fin era
“estar en Facebook”, o en Twitter... pero no utilizarlo para estar en
contacto con mas gente, que es el verdadero sentido del asunto, la
auténtica filosofia de la politica 2.0. Es decir: utilizar Internet como
un medio para llegar a mas gente...
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- ...y ademas para una comunicacion
bidireccional, no solamente para
enviar mensajes sino también para
recibirlos...

- Eso es. Yo he estado en contacto con
distintos candidatos que han tenido perfil
en Facebook o en Twitter y he visto
cosas curiosas. Salvo en el caso de Patxi Lopez, concienciado desde
tiempo atras con las nuevas tecnologias, ha habido fallos. Basagoiti,
por ejemplo, no entraba en contacto con la gente a través de la red
social: simplemente acumulaba decenas y decenas de “amigos” o
fans, pero no les proponia temas ni entraba en debate. Y tuvo una
cosa muy curiosa: al finalizar la campafa, puso en su estado "Siento
no haber podido estar con vosotros durante la campafna en Facebook,
han sido unos dias de mucho trabajo”. Claro, la pregunta ldgica es:
équién era, quién manejaba entonces tu perfil aqui, quién actualizaba
tu estado...?

- Hombre, todos sabemos que pocos politicos de primera fila
llevan esas cosas ellos mismos... pero tampoco se trata de que
lo dejen tan claro.

- Por lo menos, disimulen... Ese tipo de fallos creo que se iran
puliendo en las préximas campafas. La potencialidad que tiene
Internet es amplisima, sobre todo por esa bidireccionalidad que
comentabas: entrar en contacto con el candidato, sentirse escuchado,
debatir, lanzar propuestas... El campo es enorme y en él habra que
trabajar en el futuro.
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