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Primeira Linha

RUMO AS ELEICOES

Ferreira Leite
e Socrates
em teste
decisivo

Debate de sabado a noite nao dara
a vitoria nas eleicoes, mas pode
influenciar a campanha eleitoral

ANTONIO LARGUESA alarguesa@negocios.pt

Odebate televisivo de sabado entre
José Socrates e Manuela Ferreira
Leite podera ser aquilo que em lin-
guagem futebolistica se designa
como um jogo do titulo’ disputado
as primeiras jornadas do campeo-
nato: querem mostrar o que valem,
mashdoriscode ser um duelo mui-
to tactico. E mesmo que haja um
vencedor claro, sobram ainda mui-
tas jornadas - leia-se dias de cam-
panha eleitoral — para somar pon-
tosnapreferénciadoeleitorado até
adatadavotacdoa27de Setembro.

Ferreira Leite vai confrontar S6-
crates com os erros da governacéo,
queelegeuno seuprogramaparase
diferenciar dos socialistas,como as
obras publicas, aavaliacdo dos pro-
fessores e aformadeapoio as PME.
QuantoaSdcrates, sd durante o de-
bate se saberaaestratégiaparader-
rotar arival. A de centrar a discus-
sd0 nas propostas mais polémicas
(fé-lo com Louc#), ouresponsabili-
zar Ferreira Leite pela participacdo
no governo de Durio, aimagem do
quefezaPortas.

Nodebateficaraaindavincadaa
diferenca de personalidades. As
questdesideoldgicas - papel do Es-
tado, casamento ‘gay’ e familia - es-
tario na mesa, mas ninguém ante-
cipaumareedi¢@odo confrontoque
Mario Soares e Alvaro Cunhal pro-
tagonizaram um ano apds o 25 de
Abril durante tréshoras e quarenta
minutos. “Olhe que néo, Sr. enge-
nheiro, olhe que ndo”.

O MELHOR E
O PIOREMTYV

“Leva o
discurso
decorado e em
cabulas e isso
nota-se bem”,
analisa Eduardo
Cintra Torres.

O MELHOR

“Ainda consegue passar a imagem
de que estd a ser genuino”, afirma
Cintra Torres. Mais jovem, a idade
joga a seu favor.

O PIOR

Nota-se que o discurso é decorado,
que usa cabulas. O que, diz Cintra
Torres, € uma desvantagem. “Tem
um ar mais performativo”, diz.

“E auténtica, 0
que pode jogar
a seu favor. Mas
é, por vezes,
um pouco
dura”, diz

O MELHOR

E mais genuina do que o seu rival.
“Tem uma postura mais dialogante
e ouvinte, ndo interrompendo

0s seus interlocutores”, analisa
Eduardo Cintra Torres.

O PIOR

Peca por alguma dificuldade de
expressao. E a sua autenticidade
é, por vezes, dura de mais.

0Os argumentos baseiam-se nas analises de Eduardo Cintra Torres,
critico de TV, e Judite de Sousa, jornalista da RTP.

Judite de Sousa.

GUIA PARA ACOMPANHARO

José Sdcrates e Manuela Ferreira Leite encontram-se amanha na SIC, as 20h45,
num debate que podera ser decisivo para captar o voto dos portugueses indecisos

e também para marcar o ritmo da Gltima fase desta campanha eleitoral. Em termos
de propostas para o Pais, € mais aquilo que separa os lideres do PS e do PSD, do que
aquilo que os une. Além das diferencas de programa, existe tamhém uma clara divi-
sdo de estilos. Socrates, embora tenha moderado as suas intervencgées, mantém

Obras
publicas

Estradas, TGV e aeroporto de Lisboa. O
PS acredita que o investimento ptiblico
de grande dimensao ajuda empresas a
sobreviver e cria emprego. O PSD dis-
corda de algumas concessdes, quer

“suspender” a alta velocidade e
construir o novo aeroporto
por madulos.

Apoio
as PME

Enquanto o PSD reforca o crédito fiscal
para PME exportadoras, dinamiza o ca-
pital de risco, acaba com o PEC e baixa a
taxa social inica em dois pontos, o PS
promete um novo fundo de 250 mi-
Ihdes para a internacionalizacdo
ealargar os fundos paraa
capitalizacao.

Politica
fiscal

Em comum ha a revisao do IMl e IMT e
nao subir impostos. PS também n&o os
desce, enquanto o PSD compromete-se
areduzir a TSU, eliminar o PEC e rever

os reembolsos do IVA. Socrates quer
alterar deducdes do IRS, Manuela
“evitar a proliferacdo de be-
neficios fiscais”.

DEBATE DE

0 PSD ja garantiu
que, se formar go-

verno,” mantera o
regime da Segu-
ranca Social nos
seus tragos es-
senciais”.
Contu-

O qu
e separa
e Ferrei

Hasectores clarosde con-
vergéncia, de divergéncia
e ha outros mais ambi-
guos. Na legislacio labo-

ral e na seguranca social

apesar da referéncia
“envergonhada” aopla-
fonamento, o PSD
parece agradecer as
reformas do go-
verno. Ja em
sectores

Justica

A polémica proposta do PSD de intro-
duzir uma componente variavel nos sa-
larios dos juizes em fungdo da produtivi-
dade pode ser aproveitada por Socra-
tes no debate. Entre as propostas do
PS esta o perdao das custas judi-
ciais quando o processo se
arrastar na Justica.
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aimpetuosidade como uma das suas imagens de marca. Manuela Ferreira Leite é

do, admite estu-
dar o plafonamen-
to das pensodes
mais elevadas,
uma  solucdo
posta de lado

pelos socia-
listas.

e une
Socrates
ra Leite

como aJusticae oempre-
gohasobretudo umadife-
rencade propostas, mas ¢
nas grandes obras publi-
cas,naformadeapoiaras
PME, nafiscalidade, na
Satde e na Educacio
que o PSD vem pro-
porummodelo cla-
ramente diferen-

te daquele so-

cialista.

Educacao

A grande diferenca entre os dois pro-
gramas tem a ver com o modelo de ava-
liacdo dos professores, com Ferreira Lei-
te a prometer acabar com o actual mo-

delo e a rever os polémicos estatutos

do aluno e da carreira docente:
duas das bandeiras do ac-

tual governo.

Desemprego

0 PSD quer alargar excepcionalmente
a duracdo do subsidio de desemprego,
para fazer face a taxa de desemprego
que ja esta nos 9,2%. O PS ndo coloca a
hipdtese e aposta nos estagios pro-
fissionais para desempregados,
solucdo também defendida
por Ferreira Leite.

mais contida e tem menos capacidade oratdria, mas transmite serenidade e rigor,
duas caracteristicas que passam bem em televisdo. Como avisa Yuri Morejon, espe-
cialista espanhol em campanhas eleitorais, “em comunicacao, as aparéncias sao
tudo”. Por isso, a melhor arma para ganhar um debate é a forma como se defendem
as ideias e a preparacdo prévia para o fazer. Nada pode ser deixado ao acaso.

Cadigo

do Trabalho

E uma das areas em que PSD e PS con-
vergem. Ferreira Leite parece agradecer
areforma laboral feita pelo PS e garante

que ndo vai alterar o Cadigo do Traba-

Iho. Sdcrates pretende desenvolver a
adaptabilidade do tempo de tra-
balho prevista na legislagao

que aprovou.

Saude

Para o PS, o Sistema Nacional Satide
dara resposta a todas as solicitacoes,
acusando o rival de “desinvestimento”. O
PS nao refere 0 SNS no programa e pre-
fere a ‘op¢ao’: se o publico ndo da res-
posta, Estado deve pagar o enca-
minhamento para o sector
privado e social.
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OPINIAO

® YURI MOREJON
ASSESSOR DE COMUNICACAO,
ESPECIALISTA EM CAMPANHAS

ELEITORAIS E DIRECTOR DA YESCOM

Como ganhar um
debate em televisao

Os debates na televisdo sdo um dos
momentos mais decisivos de uma
campanha. Ganha-lo nio significa
uma vitoria nas urnas, mas perdé-lo
pode ser decisivo e uma ameaca cru-
cialnumaeleigio tdo disputadaquan-
to esta. E preciso ndo esquecer que as
eleicdes se decidem, cada vez mais,
pelaimagem que o candidato trans-
mite. Credibilidade, honestidade e ca-
pacidade de lideranca serdo de novo
as qualidades mais valorizadas pelos
eleitores. E num debate televisivo a
melhorarmaparaosucessoéaprepa-
racdo. A improvisagio € um inimigo
quedeve serderrotado antesde entrar
no estadio.

No sabado, os dois principais can-
didatos, José Sdcrates e Manuela Fer-
reira Leite, vio debaterna “salade es-
tar” de milhares de familias portugue-
sas. A audiéncia, motivada pelo fasci-
niomaérbido de veros candidatos adis-
parar o gatilho, sentar-se-d em frente
a'TV, avida por ouvir as razdes que as
facamirvotarouquejustifiquemoseu
plano alternativo de lazer para o dia
das elei¢oes. Tanto Socrates como
FerreiraLeite ndo se devem esquecer
que o debate deste sabado ndo é um
exercicio intelectual, mas sim uma
oportunidade para comunicar. Uma
oportunidade em que, sem a pompa
deum comicio ouoreforco dosaplau-
sos, o candidato tem a oportunidade
deaparecer perante o ptblico sem fil-
tros - tal e qual como é — a0 mesmo
tempo que apresenta as suas propos-
taseexplicaoseuprojectoparaopais.
Mas...como ganhar o debate?

1. Falar de temas que interessam e
preocupam os cidaddos
Deacordocomassondagensrecentes,
acrise economicaeo desemprego sio
ostemas que mais preocupam os por-
tugueses. Oriente a sua intervencio
para a gestdo da crise e, sobretudo,
paraasuasolucio.

2. Conceber e comunicar uma men-
sagem clarae contundente
Amensagem deve ser elaborada para
ser entendida e recordada por qual-
quer telespectador.

3. Levar orival a discutir o tema que
usa como bandeira e através do qual
pode ganhar aeleicio

Ferreira Leite tem que té-lobem pre-
sente. Sefor capazde concentrarode-
bate na necessidade de uma mudan-
cadepoisde quatroanosemeiode go-
verno de Sdcrates, terd nas suas maos
umagrande parte davitdriaa27 de Se-
tembro.

4 .Mostrar-se natural e sensivel
Procureaidentificacio comoeleitor-
tipo, mostrando que conhece os seus
problemas. Cite casos ou experiéncias
reais: de um desempregado do distri-
tode Braga,deum estudante de Coim-
braoudeumreformadode Braganca.
5.Naodescurar aindumentaria
Deve ser confortavel, desde os sapatos
— evite estrea-los no dia do debate —,
passandopelagravatadele ouosaces-
sorios dela, tendo consciéncia de que
cada cor projecta uma mensagem di-
ferente. Vermelho: energia, paixao, de-
terminacdo. Azul: moderacio, consen-
so, confianca. Lembre-se que osespec-
tadores vio quererver o proximo pri-
meiro-ministro, pelo que a sua ima-
gemdevereflectiresse estatuto. Nun-
case zangue, faca gestos pausados e
firmes, sem nunca perder o sorriso.
6. Afirmativo, razoavel e evidente
Tudo o que afirme nas suas interven-
¢oes, deve fazé-lode formarazoavel, e
sobretudo, apostando em evidencia-
lo. Paraisso pode recorrer a graficos,
fotos, estatisticas ou recortes de im-
prensa. Grave esta sigla (ARE) na sua
cabeca: afirmativo, razoavel e eviden-
te. Se faltar uma desta pernas, o dis-
curso sera coxo e vai perder credibili-
dade.

7.Comecar por captar aatengio
Vaaoessencial desde o primeiro segun-
do, apresente as linhas basicas do seu
programaeganheasimpatiadosteles-
pectadores, sublinhando os “benefi-
cios” de optar pelas suas propostas.

8. Prepararaintervencio final
Lembre-se que o objectivo é deixar a
suamensagem namemoriados espec-
tadores. Para tal, ajudara passar uma
mensagem positiva,de confiancaees-
peranca. Evite mensagens de medoe
faca apelos emocionais, humanize o
seu discurso com casos reais e expe-
riéncias reais que facam o publico
identificar-se consigo.
9.Concentrar-se no seu eleitorado
Nao percatempo aresponderaorival
sobre questdes que ndointeressam ao
seu eleitorado. Nao direccione o dis-
curso parao moderador, mas sim para
os telespectadores. Quando interpe-
lado dirija o olhar ao oponente e fo-
que-se nacamaraquando quiser fazer
passar as suas mensagens-chave.
10.Cuide daaparéncia

Diz o ditado popular que “as aparén-
cias iludem”. Em comunicacéo, no
entanto, as aparéncias sdo tudo. Mos-
tre-se amigavel, seguro e natural. E
lembre-se: “Fazer bem néo chega, é
preciso saber comunica-10”.



